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Tavoitteet

Osallistuja ymmärtää digitaalisen
löydettävyyden ja ostettavuuden
periaatteet, osaa kehittää oman
yrityksen näkyvyyttä hakukoneissa
ja tekoälyn hyödyntämistä
hakutuloksissa sekä saa käytännön
työkaluja digitaalisen
löydettävyyden ja ostettavuuden
kehittämiseen.



Aika Sisältö ja pääteemat Toiminta ja menetelmät

09:00–10:30 Digitaalinen asiakaspolku: Löydettävyyden ja
ostettavuuden kokonaisuus elämysalalla.
SEO ja GEO: Digitaalinen löydettävyys ja
elämystuotteiden optimointi hakukoneille ja tekoälylle.
AI löydettävyyden ja ostettavuuden tukena: Tekoälyn
hyödyntäminen sisällön ja avainsanojen kehittämisessä.

Alustus: Miten kansainvälinen asiakas löytää ja ostaa
elämyspalveluita nyt ja tulevaisuudessa. Esimerkit
elämystuotannon yrityksistä.
Paritehtävä: Omien elämystuotteiden digitaalisen
löydettävyyden analyysi. Keskustelua esimerkkien kautta ja
valmentajan vinkit

10:30-10:45 Tauko

10:45–12:15 Google-Things to Do palvelu: Elämystuotteiden
löydettävyyden kehittäminen Google
matkailuekosysteemissä.

Käytännön harjoitus: Google Things to do tuotteiden
tekeminen ja tuunaaminen sekä linkkitäminen omaan
verkkosivustoon / -kauppaan. 

12:15–12:30 Päivän kooste: Kysymykset ja vastaukset. Kotitehtävän
ohjeistus.

Yhteenveto ja jatkotoimenpiteet.

Ohjelma

Jatkotyöskentely (klinikka): Ryhmässä toteutettava etäklinikka sparraus ke 22.4.2026 klo 14.00–16.00.



Matkailun digitaalisen liiketoiminnan asiantuntija, valmentaja, sparraaja
Yrittäjä vuodesta 2005
DigiPro Liiketoiminta / Sähköinen Liiketoiminta Suomi Oy,
www.liiketoiminta.info 
Nice Group Consulting Oy, www.nicegroup.fi 
Visit Finland Partner
Yhteistyö matkailun asiantuntijaverkoston kanssa: tuotteistaminen,
hinnoittelu, tarinallistaminen, vastuullisuus, myynti ja markkinonti sekä
tiedolla johtaminen / yritystaso ja DMOt

Business Finland - Visit Finland partner
Matkailuyrityksen kansainvälistymisopas, 2019 ja 2023
Matkailun digiloikka ABC, 2023
Varausjärjestelmäopas ja –vertailu, 2023
Elämystuotteiden digitaaliset myyntikanavat, 2024

Visit Finland Akatemiavalmentaja
Varausjärjestelmä- ja verkkokauppakouluttaja, kuten JOHKU, Bókun,
Moder, Fareharbor, jne.
OTA-kanavakouluttaja, kuten GetYourGuide, TripAdvisor, Viator,
Booking.com, jne.
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Tervetuloa ja esittelyt

Kiva kun tulit 

Kuka olet?
Mistä tulet?
Mitä myyt?
Kenelle myyt?



Alustus: Miten kansainvälinen asiakas löytää ja ostaa
elämyspalveluita nyt ja tulevaisuudessa. Esimerkit
elämystuotannon yrityksistä.

Paritehtävä: Omien elämystuotteiden digitaalisen
löydettävyyden analyysi. Keskustelua esimerkkien
kautta ja valmentajan vinkit



Find → Choose → Buy/Visit → Review → Return

Löytääkö asiakas meidät?
Varmistuuko hän nopeasti, että tämä sopii juuri hänelle?

Pääseekö hän ostamaan tai varaamaan ilman kitkaa?

“Jos mikä tahansa näistä kolmesta sakkaa, liikenne ei
muutu käynneiksi tai ostoksi.”



Termejä

SEO = Search Engine Optimization = hakukoneoptimointi
GEO = Generative Engine Optimization= generatiivisten hakukoneiden optimointi
OTA = Online Travel Agents = online matkatoimisto, esim. Booking.com ja Viator



1.Maksetut mainokset +
OTAt

2.AI Overview

3. Ihmiset kysyvät myös

4.Lyhyet videot

5.Orgaaniset tulokset

Google Business
profiili ja Google

Maps

Mitä vierailijan ruudulle nykyisin nousee? - mitä asiakas kokee ja näkee

Miksi näin?



Tekoäly muuttaa kaiken?





Vuonna 2026 sisältöä ei tehdä vain ihmisille.
 Sitä luetaan yhtä aikaa ihmisille ja tekoälylle.



Teeppä testi hakemalla: Mitä tekemistä on Pohjois-Savossa kesällä 2026?

1) Google haku: 
AI overview tulokset + Google hakutulokset.

2)  Tekoäly chat, esim. Chat GPT 5.2 tai Google Gemini 3.2

Teeppä testi myös englanninkielellä: Things to do in Northern Savo or
Destination Savo during summer 2026?

Miten tähän pääsee mukaan?



Miten näihin tuloksiin pääsee omalla tuotteella mukaan?



Miten näihin tuloksiin pääsee omalla tuotteella mukaan?



Kun teet haun Googleen, AI Overview voi ilmestyä hakutulossivun yläosaan ja tarjota lyhyen, tiivistetyn vastauksen
kysymykseesi. Tämä yhteenveto on luotu generatiivisella tekoälyllä, kuten Googlen Gemini-kielimallilla. 

Nopea tiedonsaanti: Tarkoitus on auttaa käyttäjiä saamaan nopeasti käsitys monimutkaisesta aiheesta tai kysymyksestä
ilman, että heidän tarvitsee klikata useita eri linkkejä. 
Linkit lähteisiin: Vaikka AI Overview tarjoaakin tiivistelmän, se sisältää myös linkkejä alkuperäisiin lähteisiin ja muihin
relevantteihin sivustoihin, jotta käyttäjät voivat syventyä aiheeseen tarkemmin. 
Ei aina käytössä: AI Overview ei ilmesty jokaiseen hakuun, vaan ainoastaan silloin, kun Googlen järjestelmät arvioivat sen
tuovan lisäarvoa perinteisten hakutulosten lisäksi. Se on erityisen hyödyllinen tiedonhakua vaativissa,
monimutkaisemmissa kysymyksissä. 
Vaikutukset hakukoneoptimointiin (SEO): AI Overviews voi vaikuttaa verkkosivustojen liikenteeseen ja klikkausprosentteihin
(CTR), sillä käyttäjät saattavat saada vastauksen suoraan hakutuloksista klikkaamatta varsinaista sivustoa. Siksi
verkkosivustojen omistajille on tärkeää huomioida tämä ja optimoida sisältönsä niin, että se on selkeää ja jäsenneltyä, jotta
se voi päätyä osaksi AI Overview -vastauksia. 
Kehittyvä ominaisuus: AI Overviews on jatkuvasti kehittyvä ominaisuus, ja Google panostaa sen tarkkuuden ja
hyödyllisyyden parantamiseen. On tärkeää muistaa, että tekoälyn tuottamat vastaukset voivat sisältää virheitä, joten
kriittinen ajattelu ja tietojen tarkistaminen useista lähteistä on edelleen suositeltavaa. 

AI Overview



Miten näihin tuloksiin pääsee omalla tuotteella mukaan?



CHAT gpt 5.2



CHAT gpt 5.2



Löydettävyys & indeksoitavuus: sivut löytyvät
hakukoneista, ei vahingossa estetty (noindex/robots),
selkeä sivukartta

Ymmärrettävä rakenne: yksi sivu = yksi aihe/tuote,
selkeä H1–H2, tiivistelmä alussa, listat (mitä sisältyy,
kesto, hinta, paikka, kenelle)

Luottamus: yhteystiedot, yritystiedot, ehdot,
turvallisuus/saavutettavuus, kuvat, referenssit/arviot

Strukturoitu tieto: FAQ-osio + tarvittaessa schema
(Organization/LocalBusiness, FAQ,
Product/Service/Offer)

Ostettavuus: selkeä CTA, saatavuus/varauslogiikka,
peruutusehdot, kieliversiot ja käytettävyys mobiilissa

Sisältöjen löydettävyyden varmistaminen TOP5

Katsotaan
esimerkit



Löydettävyys & indeksoitavuus: sivut löytyvät hakukoneista ja
AI:lle, selkeä sivukartta kerrottu Googlelle 

Robots.txt ja sitemap.xml ovat tiedostoja tiedostoja, joilla ohjataan
hakukoneita: mitkä sivut saa indeksoida ja mitä ei.

Testaa millainen on yrityksesi osalta:
Siirry osoitteeseen https://omaverkkosivuosoite/robots.txt  
ja 
Sitemap: https://omaverkkosivuosoite/sitemap.xml

Miksi tämä toimii?
Google pääsee kaikkeen olennaiseen sisältöön
Tekniset alueet suojattu
Hakukoneet löytävät sivut tehokkaasti
AI-botit pystyvät lukemaan sisältöä

Testataan  millainen on yrityksesi löydettävyys ja indeksoitavuus:
Siirry osoitteeseen https://pagespeed.web.dev/ → katsotaan tuloksia yhdessä

Esimerkki robots.txt tiedostosta

o



Ymmärrettävä rakenne: yksi sivu = yksi aihe/tuote, selkeä H1–H2, tiivistelmä alussa,
listat (mitä sisältyy, kesto, hinta, paikka, kenelle)



Luottamus: yhteystiedot, yritystiedot, ehdot, turvallisuus/saavutettavuus, kuvat,
referenssit/arviot



Ostettavuus: selkeä CTA, saatavuus/varauslogiikka, peruutusehdot,
kieliversiot ja käytettävyys mobiilissa



SEO optimoitu ja strukturoitu tieto: FAQ-osio + tarvittaessa schema

Testaa onko sivuilla AI:n vaatima Schema?

1.Kysy tekoälyltä: Onko www.yritys.fi sivulla AI:lle sopiva
rakenteellinen tieto ja puuttuuko sivuilta oman toimialani kannalta
kriittisiä merkintöjä

2.Lataa käyttöösi Seo Quake, joka asentuu selaimeesi. Mene omille
sivuille ja napauta Seo Quake pikakuvaketta. Lisäosa tekee sivustasi
raportin, onko sivuilla kaikki kohdillaan.

Harjoitus tauon jälkeen



Harjoitus pareittain: “AI-yhteensopivuus” pikadiagnoosi
Tavoite: opit tunnistamaan 3 nopeinta korjausta parisi sivulle.
Parit tarkastelevat toistensa verkkosivua / verkkosivun yksin tai yhdessä.
Eli avaatkaa ensin parin valitsema tuote ja sen jälkeen joko yksin tai yhdessä käytte kysymykset läpi
ja vastaat(te) kyllä/ei + arvosana 0–2. Tai jos tuotesivua ei ole niin pisteyttäkää koko sivusto. 

Montako pistettä kukin sai? Puretaan yhdessä tehtävä lyhyesti.

A) Löydettävyys (0–2)
Löytyykö tuotesivu Googlen avulla (esim. hakusanoilla + yrityksen nimi)?
Onko sivu julkinen ja linkitetty järkevästi (ei “piilotettu” kampanjasivu)?

B) Ymmärrettävyys (0–2)
Löytyykö heti sivun alusta: mikä tuote on, kenelle, kesto, paikka, hinta/alkaen, mitä sisältyy?
Onko sisältö pilkottu väliotsikoilla ja listoilla?

C) Luottamus (0–2)
Onko yrityksen yhteystiedot ja ehdot helposti löydettävissä?
Onko tuotesivulla konkreettisia todisteita (kuvat, arvostelut, referenssit, luvat/osaaminen)?

D) Struktuuri (0–2)
Onko sivulla FAQ (3–6 kysymystä) + selkeät vastaukset?
Onko tuotesivun ydintiedot “yhdessä paketissa” (ei ripoteltu usealle sivulle)?

E) Ostettavuus (0–2)
Pystyykö ostamaan/varaamaan 2–3 klikkauksella?
Onko CTA selkeä (Varaa / Osta / Pyydä tarjous) ja toistuu sivulla?

Ota tästä sivusta kuva
ohjeeksi. 

Tehtävään on aikaa 15 minuuttia.



Muut merkittävät keinot tulla löydettäväksi vierailijan polun eri
vaiheissa





Case: Instagram ja Expedia



Vuoden 2025 aikana
Google, Apple, Expedia,
Booking ja Kayak ovat
kaikki tuoneet
markkinoille tekoälyyn
perustuvia palveluja,
jotka muuttavat
ostopolkua. Tämä ei ole
hypeä vaan arkea:

hakukoneet, some ja OTA-
kanavat yhdistyvät niin,

että asiakas tekee
päätöksen jo

keskustelussa tai
sovelluksessa. Meidän

kannattaa miettiä, miten
alueen tuotteet ovat

löydettävissä,
ymmärrettävissä ja
varattavissa näissä

ympäristöissä – ei vain
omalla verkkosivulla.



https://youtu.be/HxLbghcwwGU?
si=f2H9paHK8CRDCtwv

https://youtu.be/HxLbghcwwGU?si=f2H9paHK8CRDCtwv
https://youtu.be/HxLbghcwwGU?si=f2H9paHK8CRDCtwv




Kysymyksiä ja keskustelua
edellisestä?



vanhemmat sukupolvet
&

 inspiraatio, luottamus, seuranta

Gen Z & nuoret milleniaalit
&

 “mitä tekemistä Helsingissä on?”
“Onko se vaivan arvoista?”
“Miten tämä laite toimii?”

Sukupolvien erot

Eri sukupolvet käyttävät samoja alustoja eri tarkoituksiin
(samat alustat = eri pyrkimykset ja tavoitteet)

nuoremmat käyttävät somea hakukoneena
vanhemmat käyttävät somea seurantaan ja inspiraatioon

algoritmi etsii oikean sisällön oikeaan hetkeen



2 Tekninen hakukoneoptimointi
Teknisessä SEO:ssa varmistetaan, että sivusto toimii
teknisesti niin, että hakukoneet pystyvät lukemaan,
indeksoimaan ja ymmärtämään sen sisällön.
 Keskeiset osa-alueet:

Sivuston rakenne ja sisäinen linkitys
Mobiiliystävällisyys ja responsiivisuus
Sivuston latausnopeus
SSL-suojaus (https)
Sivukartta (XML sitemap) ja robots.txt-tiedosto
Rikkoutuneiden linkkien ja virhesivujen korjaus
Schema.org-rakenteiset tiedot (esim. tuotteet,
tapahtumat, arvostelut)

1. Sisältöoptimointi
Sisällön SEO/GEO keskittyy siihen, että sivun sisältö
vastaa käyttäjän hakutarkoitukseen ja sisältää
hakukoneille ymmärrettäviä elementtejä. Tähän
sisältyy:

Avainsanatutkimus: mitä sanoja asiakkaat
käyttävät hakiessaan tuotteita/palveluita
Otsikointi ja rakenteet (H1, H2, H3)
Selkeä ja laadukas tekstisisältö
Hakukoneoptimoidut otsikot (Title tag) ja meta-
kuvaukset (Meta description)
Kuvien optimointi (alt-tekstit, tiedostonimet, koko)
Säännöllinen ja ajankohtainen sisältö (blogit,
uutiset, oppaat, videot)

3. Ulkoinen hakukoneoptimointi (Off-page SEO)
Ulkoinen SEO vahvistaa sivuston luotettavuutta ja
auktoriteettia verkossa.  Tähän kuuluvat:

Linkitykset muilta luotettavilta sivustoilta (backlinkit)
Yrityksen näkyvyys muissa kanavissa (sosiaalinen media,
hakemistot, Google Business Profile)
Brändin maininnat ja arvostelut verkossa
Vaikuttajamarkkinointi ja yhteistyöt, jotka tuovat
viittauksia sivustolle

Paikallinen hakukoneoptimointi 
Erityisen tärkeää matkailu- ja palvelualan yrityksille.
Google Business Profile -optimointi
Oikeat yhteystiedot ja aukioloajat
Arvostelujen hallinta
Paikalliset avainsanat (esim. “tyky-tyhy päivät
Kuopiossa”, “pyörävuokraus Tahkolla”)



Google Business ja
Google Things To Do eli

GTTD



Google-yritysprofiili ja tuki löydettävyydessä

Google Business Profile: tuotteet, aktiviteetit, kuvat,
arvostelut ja päivitykset
Oman profiilin tuunaus 

Case-esimerkit ja harjoitus,

Siirry Google ja etsi oma yrityksesi Google yritysprofiili



Matkailutuotteen digitaalinen jakelu tänään



Things to Do in place X

OTAn maksamat mainokset

Google Business Profile



Things to Do in place X



Tärkeimmät OTAt , palataan näihin seuraavissa työpajoissa



Kotitehtävät

Testaa millainen on yrityksesi osalta 
Siirry osoitteeseen https://omaverkkosivuosoite/robots.txt/ → kopio ja tallenna
sivun teksti sparraukseen  

Tarkasta, onko verkkosivuillasi sivukartta eli sitemap:
https://omaverkkosivuosoite/sitemap.xml → tallenna sivukartan osoite
sparraukseen

Testataan  millainen on yrityksesi löydettävyys ja indeksoitavuus:
Siirry osoitteeseen https://pagespeed.web.dev/ → tallenna tulossivun osoite  sparraukseen



Palaute
Kiitos, arvostan
palautettasi, voit antaa
sen skannaamalla QR-
koodin

https://bit.ly/EOP-09042026

https://bit.ly/EOP-09042026


Kiitos
Q&A
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