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Tavoitteet

e Osallistuja osaa laskea katteen,
soveltaa strategista monikanavaista
hinnoittelua ja hyodyntaa tekoalya
hinnoittelussa.
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Ohjelma

09:00-09:45 Hinnoittelun perusteet ja kannattavuus: Katelaskenta ja Mentimeter-kysely
hinnoittelustrategiat. Alustus elamysalan esimerkein.

09:45-10:30 Monikanavainen ja arvoperusteinen hinnoittelu: Hinnan Kaytannon Case -esimerkit elamystuotannon yrityksista.
muodostus eri kohderyhmille.

10:30-10:45 Tauko

10:45-11:15 Monikanavainen ja arvoperusteinen hinnoittelu jatkuu: Hinnan Harjoitustehtava: Oman tuotteen katteen laskenta.
muodostus eri kohderyhmille Kaytannon Case -esimerkit elamystuotannon yrityksista.

11:15-12:30 Al ja hinnoittelu: Tekoalyn hyddyntaminen hinnoittelun tukena ja = Kaytannon harjoitus tekoalylla.
hinta-argumentoinnissa.

12:15-12:30 Yhteenveto ja kotitehtava: Tulosten purku ja jatko-ohjeet. Kotitehtavan anto.
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Kirsi Mikkola

Matkailun digitaalisen liiketoiminnan asiantuntija, valmentaja, sparraaja
Yrittaja vuodesta 2005
DigiPro Liiketoiminta / Sahkdinen Liiketoiminta Suomi Oy, www.liiketoiminta.info
Nice Group Consulting Oy, www.nicegroup.fi
Visit Finland Partner
e Yhteistyo matkailun asiantuntijaverkoston kanssa: tuotteistaminen, hinnoittelu,
tarinallistaminen, vastuullisuus, myynti ja markkinonti seka tiedolla johtaminen /
yritystaso ja DMOt
o Business Finland - Visit Finland partner
o Matkailuyrityksen kansainvalistymisopas, 2019 ja 2023
o Matkailun digiloikka ABC, 2023
o Varausjarjestelmaopas ja —vertailu, 2023
o Elamystuotteiden digitaaliset myyntikanavat, 2024
e Visit Finland Akatemiavalmentaja
e Varausjarjestelma- ja verkkokauppakouluttaja, kuten JOHKU, Bokun, Moder,
Fareharbor, jne.

e OTA-kanavakouluttaja, kuten GetYourGuide, TripAdvisor, Viator, Booking.com, jne.

Verkostoidu:
@kirsimikkola
@digiproliiketoiminta

kirsi.mikkola@liiketoiminta.info
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Miksi sama elamys ei voi maksaa samaa kaikkialla ja kaikille?

Vai voiko?
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Palataanpa juurille

Mita elamys on?



Mita elamys on ?

Elamys voidaan jakaa kahteen tasoon:

1) tuotteen elementteihin (mita tuottaja tekee)
2) asiakkaan kokemukseen (mita asiakas tuntee).

Tuotteen peruselementit:

Vuorovaikutus: Kommunikaatio muiden ihmisten ja ympariston kanssa.
Aistillisuus: Kaikkien viiden aistin hyodyntaminen (tuoksu, maku, dani jne.).
Kontrasti: Ero asiakkaan arkeen; elamys on poikkeus tavanomaisesta.
Aitous (Autenttisuus): Tarinan ja toiminnan uskottavuus.

Tarina: Punainen lanka, joka sitoo elementit yhteen.

Elamys on kokonaisvaltainen kokemus, joka huomioi eri aistit samanaikaisesti.



Mita elamys on ?

henkinen taso
MUUTOS

emotionaalinen taso
ELAMYS

/| N

alyllinen taso
OPPIMINEN

fyysinen taso
AISTIMINEN

motivaation taso
KIINNOSTUMINEN

yksilollisyys aitous tarina moniaistisuus  kontrasti  vuorovaikutus
C DIGIPRO
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Elamyskolmio: Tarssanen ja Kylanen, 2009



Miksi sama elamys ei voi maksaa samaa kaikkialla ja kaikille?

Vierailija — Asiakas B2B tai B2C




Miksi sama elamys ei voi maksaa samaa kaikkialla ja kaikille?

2) Eri asiakkaat ostavat eri tavalla

ldl
Ryhmaasiakas (GIT) Eh
Yksilomatkailija / vierailija (FIT) '\W
Private-asiakas / vierailija
Tarjouspyyntdasiakas . ‘
Sopimusasiakas
eivat osta samaa asiaa samalla logiikalla. ( .

-U.LFC
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Miksi sama elamys ei voi maksaa samaa kaikkialla ja kaikille?




Miksi sama elamys ei voi maksaa samaa kaikkialla ja kaikille?

LUXURY CRUISE AND
SAUNA EXPERIENCE

Combine a relaxing sailing trip with a
unigque sauna night in the Helsinki

archipelago.

Q 224
(® 5h/6h/7h

PICNIC CRUISE HELSINKI

Combine a sea adventure with a luxury
picnic on an island or by the sea.

Qo 224
(@® 3h/4h/5h

SUNSET CRUISE
HELSINKI

Experience a sunset in the Helsinki

archipelago

L 286
(® 2h/3h/4h

STARTING FROM: 454,00 €

Private Tours in Lapland

| [) Enter dotes

& Alithings todo Experiences you don’t want to miss ©

Category types Travelers' top picks Likely to sell out
Attractions

Tours

Day Trips

Outdoor Activities

Concerts & Shows

Food & Drink

show more

PRIVATE Party dinnerina Wild Reindeers Safari +
Glass Igleo Under Morthern Lunch in Glass Igloo (private
[] Bus Tours Lights service)

48 9908 (I8 50 G@eee 14

Product Categories @ A

[] Photography Tours

% Privote and Luxury 2 Winter Sports
[ sightsesing Tours @ English +4 @ English+4
[J Might Tours from $401 per adult from $425 per adult

Private Tours

Show all 107 results sorted by featured @

Y

Aureoras - Morthern Lights
Tours by Aurcra Experts -
Rovaniemi

44 908l

i Day Trips

& English

from $143 per adult

Clear all filters

1. PRIVATE Party dinner in a Glass lgloo Under Northern Lights

Languages @ 18 988 (2

3 hours

D Engllsh Engligh =4

|:| French Step into o winter fairytabe. This is more than a Mortharm

from

$401

par adult

= . Lights hunt=it's gourmat dining maets Anctic odveniure
panish .
|_| s i unlj.!r -

[J italian o R ¥ Free cancellation (D)

EM MONe -

Time of Day ~




Miksi sama elamys ei voi maksaa samaa kaikkialla ja kaikille?

Booking options

48 Lakeland GTE ® Official website

Seerundfahrt mit Elektro-Boot €35 >
in Saimaa-See

1h 30m « Instant confirmation = Mobile ticket

Saimaan story cruise by €35 >
Ecoboat in Puumala

1h 30m + Instant confirmation + Mobile ticket

Eisschwimmen im €55 >
Rettungsanzug in Puumala am
Saimaa-See

1h 30m + Instant confirmation + Mobile ticket

View 31 more options from €35 +




Miksi sama elamys ei voi maksaa samaa kaikkialla ja kaikille?

T Myynti jaTmarkkinointi T

—_—

Myynti ja
markkinointi

 valostustaso |
K Jalostustaso /]

expjupunisnwidos

e

Myynti ja
markkinointi




Miksi sama elamys ei voi maksaa samaa kaikkialla ja kaikille?

et :
L il -
-

2026 Kayaking Adventure: Discover the Hidden Gems of Turku
Archipelago (with Reviews)

Most Insightiul: Reviews sorted by descriptiveness, recency and sentiment.

[l Tripadvisor
Tuoteoptiot

Liinavaatteet
Hanhenlennon aamiaiskori

Lemmikkimaksu

Kotieldinpihapassi



https://hanhenlento.johku.com/fi_FI/majoitus/piisaminpesa-2-hlo-iisalmi

Hinnoittelun perusteita
ja
Hinnoittelukeinoja elamystuottajalle
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Perussaanto

laske minimi
tunnista arvo
sovita hinta kanavaan
lisaa lisamyyntia (tuoteoptiot)
perustele hinta asiakkaalle



Katelaskenta

PERUSKAAVA: Kate = myynti — muuttuvat kustannukset

KAYTANNON KAAVA ELAMYSTUOTTEELLE
Tulos = (hinta x osallistujamaara) — (muuttuvat kustannukset / asiakas x osallistujamaara) — toteutuksen kulut

HARJOITUS:
Tuotteen nimi:

Hinta / asiakas: _____
Osallistujamaara: _____

Myynti yhteensa:
hinta x osallistujamaara=_____

Muuttuvat kustannukset / asiakas:
Muuttuvat kustannukset yhteensa:
muuttuvat kustannukset / asiakas x osallistujamaara =

Toteutuksen muut kulut / lahto:

Kate / tulos:
myynti — muuttuvat kustannukset — toteutuksen kulut=______




Kustannusperusteinen hinnoittelu

Kilpailuperusteinen hinnoittelu

Markkinaperusteinen hinnoittelu

Arvoperusteinen hinnoittelu

Kysyntaperusteinen hinnoittelu

Dynaaminen hinnoittelu

Segmenttiperusteinen hinnoittelu

Kanavakohtainen hinnoittelu

Paketti- tai bundle-hinnoittelu

Psykologinen hinnoittelu

Premium-hinnoittelu

Penetraatiohinnoittelu

Kampanja- ja tarjoushinnoittelu

Hinta lasketaan kulujen ja tavoitellun katteen

pohjalta.

Hinta asetetaan suhteessa alueen tai saman
tyyppisten tuotteiden hintoihin.

Hinta maaritelladn sen mukaan, mita
kohdemarkkina on valmis maksamaan.

Hinta perustuu asiakkaan kokemaan arvoon,

ei vain kustannuksiin.

Hinta muuttuu kysynnan, sesongin tai
kayttbasteen mukaan.

Hinta elaa reaaliaikaisesti saatavuiider
varaustilanteen -

Hinnoittelussa huomioidaan eri
myyntikanavien komissiot ja kulut.

Useita palveluita myydaan yhtena
kokonaisuutena.

Hinta muotoillaan ostamisen kannalta
houkuttelevaksi.

Hinta asetetaan tarkoituksella korkealle
laadun, yksityisyyden tai ainutlaatuisuuden
vuoksi.

Uusi tuote tuodaan markkinaan aluksi
houkuttelevalla hinnalla.

Hintaa alennetaan tai siihen lisataan etu
maaraajaksi.

. 1 a e\'émy

i yn1InIssa on selvia eroja tarpeissa

Kun halutaan varmistaa, etta toiminta on
kannattavaa.

Kun asiakas vertailee helposti vaihtoehtoja
verkossa.

Kun tunnet kohderyhman ostovoiman ja
odotukset.

Kun tuote on erottuva, elamyksellinen tai
henkilokohtainen.

Sesonkikohteissa ja tuotteissa, joissa kysynta

stwottajalle

vaihtelee paljon.

ja maksuhalukkuudessa.

Kun tuotetta myydaan omilla sivuilla, OTA-
kanavissa ja jalleenmyyjilla.

Kun halutaan kasvattaa ostoksen arvoa ja
helpottaa asiakkaan paatosta.

Kun ostos tehdaan nopeasti verkossa tai
vertaillen.

Kun tuote on selvasti erottuva ja kohdistuu
laatutietoiselle asiakkaalle.

Kun tarvitaan nopeasti nakyvyytta,
ensimmaisia asiakkaita ja arvosteluja.

Hiljaisen kauden myynnin aktivointiin tai
nopeaan tayttoon.

Lasketaan retken ohjaajan ty0, kuljetus,
ruokailu, valineet, varausjarjestelmakulut ja
lisataan kate.

Samankaltainen lumikenkaretki hinnoitellaan
lahelle kilpailijoiden hintatasoa.

Kansainvaliselle premium-asiakkaalle
suunnattu yksityisretki hinnoitellaan eri
tasolle kuin kotimainen perusretki.

Yksityinen revontuliretki, jossa on opas,
valokuvaus ja [ammin tarjoilu.

Joultbr- !

_.<welle myydaan
_-.undlla hinnalla.

Perhepaketti, private-retki pariskunnille ja
yritysryhmalle oma versio.

Oma verkkokauppa 149 €, Viatorissa tai
GetYourGuidessa korkeampi hinta komission
VUoKsi.

Melontaretki + sauna + illallinen yhtena
pakettina.

189 € tuntuu usein kevyemmalta kuin 190 €.

Yksityinen villiruokaretki pienelle ryhmalle
luksusvarustein.

Uusi kesaaktiviteetti myydaan ensimmainen
kuukausi lanseeraushintaan.

Early bird -etu, last minute -hinta tai 4 hl6a
3:n hinnalla.

Hyva pohja, mutta ei yksin riita, jos markkina
tai asiakasarvo poikkeaa paljon.

Ei kannata kopioida kilpailijaa suoraan, jos
oma sisalto, laatu tai kohderyhma eroaa.

Edellyttaa markkinan ja asiakkaan
tuntemista.

Vaatii, etta arvo osataan sanoittaa selkeasti
verkkosivuilla ja myyntikanavissa.

Liian alhainen hinta hiljaisena aikana voi
heikentaa laatumielikuvaa.

Vaatii jarjestelmallisyytta ja usein
varausjarjestelman tukea.

Erojen pitaa olla perusteltuja ja helposti
ymmarrettavia.

Hintapariteetti ja kanavasopimukset pitaa
tarkistaa.

Paketin pitaa olla asiakkaalle aidosti
houkutteleva, ei vain yhteen niputettu.

Ei yksin ratkaise ostopaatosta, jos tuote-
esittely ei vakuuta.

Korkean hinnan tueksi tarvitaan vahvat
perustelut, kuvat, tarina ja palvelulupaus.

Hinnan nostaminen myohemmin pitaa
suunnitella etukateen.

Liiallinen kampanjointi voi opettaa asiakkaan
odottamaan alennuksia.



Yhdistele eri hinnoittelukeinoja

1.pohjalla kustannus- ja kannattavuuslaskenta
2.sen paalla asiakasarvoon perustuva hinnoittelu
3.lisaksi sesongin, kysynnan ja myyntikanavan huomiointi

Hinta ei ole vain kulujen summa, vaan tyokalu,
jolla ohjaat kannattavuutta, asiakasvalintaa ja tuotteen laatumielikuvaa.



Hinnoittelun perusteet ilman raskasta teoriaa

Ydinasiat:

e muuttuvat kulut / toteutus

e oma tyo ja valmisteluaika

e kiinteiden kulujen kohdistaminen

e minimiryhmakoko ja kapasiteetti

e tavoitekate

e riskivara: saa, no-show, viime hetken
peruutukset, vajaat lahdot

Sitten vasta taman paalle:
« arvoperusteinen lisa
« kanavakohtainen lisa
« sesonki-/kysyntalisa

Yksinkertainen laskentakaava

Minimikannattava hinta / lahto
= muuttuvat kulut
+ oma tyo
+ kohdistettu kiintea kuluera
+ riskivara

Minimikannattava hinta / henkilo
= minimikannattava hinta / lahto + minimi osallistujamaara

DIGIPRO
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Hinnoittelun perusteet ilman raskasta teoriaa

o Q

Harhenlento > Ohjeimapahvelut > Elamykssllinen eldinkavely, Esalmi

. Iamykselllnen elalnkﬁffely .

Ilsal “7"” I

4 } 'f u

I'.'

7 i“ﬁﬂil .*:n::'

Esimerkki:
« oma verkkokauppa

g z 3 5 5 & 7
|

o jalleenmyyja / DMC
« paketti yhteistyokumppanin kanssa

150,00€ /[ h
Hinta sisaltdd & henkilda. Taman yi menevat:
= Csalistujat 26,00 €

Kysymys ei ole vain: “mika on oikea hinta?”
vaan: “mika on oikea hinta tassa kanavassa talla katteella?”



https://hanhenlento.johku.com/fi_FI/ohjelmapalvelut/elamyksellinen-elainkavely-iisalmi

Hinnoittelun perusteet ilman raskasta teoriaa

o gle winter kayaking in helsinki archipelago

Esimerkki:
« oma verkkokauppa

o jalleenmyyja / DMC
« paketti yhteistyokumppanin kanssa

Kysymys ei ole vain: “mika on oikea hinta?”
vaan: “mika on oikea hinta tassa kanavassa talla katteella?”




Hinnoittelun perusteet ilman raskasta teoriaa

1. Kanavakate, ei vain tuotteen kate

Moni laskee tuotteen katteen, mutta ei
kanavakohtaista katetta.

Esimerkki:
« oma verkkokauppa
« OTA
o jalleenmyyja / DMC
o paketti yhteistyokumppanin kanssa

Kysymys ei ole vain: “mika on oikea hinta?”
vaan: “mika on oikea hinta tassa kanavassa talla katteella?”

Aksyt Ammat Oy on vastuullinen matkanjarjestaja ja verkkokauppa | Aksyt
Ammat

Aksyt Ammat Oy on vastuullinen matkanjarjestaja seka ohjeimapalvelujen tuottaja.
Kotipaikkamme on Nurmes, jossa meilla on Majatale Pihlajapuu.

Etusivu Alpakka tuottest

Tule tutustumaan ihastuttaviin alpakoihin

Tervetuloa tutusturnaan alpakoihin yksiloina ja ryhman jasenina. Alpakka on onnellinen laurnansa parissa, perso herkuille ja utelias, mutta harkitsevainen.
Se on rauhallinen sivustatarkkailija, kiltti ja ystavallinen, mutta sailyttaa arvokkaan etdisyytensa. Koe rentouttavia hetkia taman lumoavan eldimen parissa,



Hinnoittelun perusteet ilman raskasta teoriaa

Esimerkki:
« oma verkkokauppa

o jalleenmyyja / DMC
« paketti yhteistyokumppanin kanssa

Kysymys ei ole vain: “mika on oikea hinta?”
vaan: “mika on oikea hinta tassa kanavassa talla katteella?”

Piisaminpesa —
elamysmaja
€172.00
Kokemuskaupp...

b Free
By Google

@ lisalmi ja tienaot

Piisaminpesé 1 - 2 hig, lisalmi

© info@hanhenlento.fi
@ +358 405 641 502
@ Y-runourl179672-9

alzalzlalzle]
Knuppinan shdat
1 12 13 14 15 16 17 B 8 10 11 12 15

18 19 20 21 22 23 2&

25 26 2} 2% 29 S0 31§22 25 24 25

Valitse alkamispaiv ja pASttymispaive
110,00 € [ vrk
Tuoteoptiot
Liinavaattest
Hanhenlennon aamiaiskori
Lemmikkimaksu

Kotielfinphapassi

Majoitus - vietd eldmyksellinen yd Piisaminpesiissil

Varattavissa 154, - 309, viilfsond aficuna!



Hinnoittelun perusteet ilman raskasta teoriaa

ﬂ%ﬁmﬂnﬂ Fuerraka ETUSIVU HOTIMAAN MATHAT ULKOMAAN MATKAT VALMISRYHMAT

pe’su 30&5&'1 .6.2025

L] o
L]
ES l m e rkkl . Kahdenkeskista laatuaikaa Ahvenanmaalla. Omatoimimatka,
jonka pakettiin kuuluu laivamatkat Finnlinesilla ja majoitus

° O m a Ve rkkO ka u p p a ylellisessd Havsvidden-hotellissa saaristomaisemisessa. Useita

viikonloppuja valittavissa,

Ahvenanmaa on ihanteellinen matkakohde, joka tarjoaa moneen makuun sopivaa

« jalleenmyyja / DMC o et
« paketti yhteistyokumppanin kanssa

Ahvenanmaa kaikkeen mahdollisuuden.

Osta nyt kauttamme kateva omatoimimatka viikonlopuksi Ahvenanmaan ihanuuteen

Kysymys ei ole vain: “mika on oikea hinta?”
vaan: “mika on oikea hinta tassa kanavassa talla katteella?”




Hinnoittelun perusteet ilman raskasta teoriaa

(£ tisaimi ja tiencot

pdiit viimehetken tarjoukset!

mm. majoituksista lisalmi ja tienoiden alusalta.

Nimi Voimassaolo Hinta

Joulu2025 1611.2025 - 11.1.2026; joka  275,(
paiva vrk

- _: Bailoo ja Huiloo vasta aamulla Hiili 7+2hl5, Sonkajirvi Kiireetdn aitienpiivi Koljonvirrass:
Kevat 2026 " 1 2026 N ] 62026‘ JOka 2?5'( Vieth ilta saman katon alla KoljonvirrassalNauti Vuonna 2019 valmistunest upeat hirsimdiin Kiireetdn, tunnelmallingn, hammaotteleva,

al\.fa Wk rennosta irtiotosta, jossa kalkkl on valmiing saman  kutsuvat tesdAt luokseen nauttimaan lomasta, ikimuistoinen - ndith kaikkia on Sitlenpdivi meild
p katon alla. Majoitu mukavasti Koljonvirrassa, jossa strossi ja kiire unohtuvat. Erinomainen kohde Koljorwirrassa. Vaalitaan yhdessd yhteistd alkaa ja
herkuttale Rossassa laadukkaalla rusalla ja vieth.  myds aktiiviselle luontoihmisells. lasnBoloa, tervetubos viertAmasn Aitienplivii..

Kesakuu 2026 262026 -18.6.2026, joka  275( @reuewmma Fas”y
paiva vrk

Juhannus 2026 19.6.2026 - 21.6.2026; joka 450,00 € /
paiva vrk

Kesakuun lopusta marraskuun 22.6.2026 - 3011.2026; 325,00 € /
loppuun 2026 joka paiva vrk

Joulukuu 2026 112.2026 - 1312.2026; joka 700,00 € /
paiva vrk

Joulu 2026 14122026 - 312027, joka  1000,00 € /
paiva vrk

Talvi-kevat 2027 412027 - 30.4.2027, joka 350,00 € /
paiva vrk




Hinnoittelun perusteet ilman raskasta teoriaa

3. Saa- ja toteutusriskin hinnoittelu
e Elamystuotteissa tata kasitellaan liian
vahan

 Mukaan kannattaa ottaa:
o minimi osallistujamaara
o toteutuu / ei toteudu -logiikka
o vaihtoehtoinen toteutus
o peruutus- ja siirtokaytannon vaikutus

hintaan

DIGIPRO
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Hinnoittelun perusteet ilman raskasta teoriaa

F, ,FT | 9
r{ﬁ

Craft workshop 2 hours, 2-15 people

Book your place in a craft workshop where you can make your own souvenir from

local materials, such as reindeer hide and antler, with the guidance of a craft
instructor.

£ villahavula.fi €68



Esimerkki - Miten paljon pitaa myyda tai nostaa hintaa, etta

toiminta muuttuu kannattavaksi?

Esimerkki: miten muutokset vaikuttavat elamystuotteen kannattavuuteen
Lahtatilanne: hinta 100 € / hlo, muuttuvat kustannukset 30 € / hlo, volyymi 1000 hlo, kiinteat kustannukset 60 000 €

Muuttuvien Msra t Kiinteiden
Vanha hinta | Alennus-5% | Korotus +10 % | kulujen muutos aaraln OT/UU 95 | kustannusten
-10 % e muutos -10 %

Hinta (€ / hlc) 100 95 110 100 100 100
Muuttuvat kustannukset (€ / hlo) 30 30 30 21 30 30
Volyymi (hl6) 1000 1000 1000 1000 1100 1000
Kiintedt kustannukset (€) 60000 60 000 60 000 60 000 60 000 54000
Myynti (€) 100000 95000 110 000 100000 110 000 100000
Muuttuvat kustannukset yhteensa (€) 30000 30000 30000 27000 33000 30000

Voitto (€) 10 000 5000 20000 13000 17000 16 000
Voitto % 10 % 5% 18 % 13 % 15% 16 %
Voitto muuttui - -50 % +100 % +30 % +70 % +60 %

Voitto % = voitto / myynti. Esimerkki havainnollistaa, etta pienet muutokset vaikuttavat kannattavuuteen merkittavasti.




\.«\

Harjoitus

Tavoite: Oppia tekoalyavusteisesti hinnoittelemaan oma tuote monikanavaisesti

OHJE:

Ota esille oma tahan
harjoitukseen, esim. verkkosivujen
osoite ja kopiomalla tuotteen
tekstiharjoituksessa kayttamasi
tuotteen.

Syota tama tekoalylle:

Toimi matkailutuotteen jakelu- ja hinnoitteluassistenttina.
Tassa on tuotteeni tiedot:
a.nykyinen hinta:
b.arvioitu OTA-komissio: 20-30%
c.mita hintaan kuuluu:
d.mika ei kuulu:
e.mika on minimiostotaso tai minimikate:
Tee
1. Kotisivuilleni sopiva tuotekuvaus, jossa on seuraavat kentat:
Tuotteen nimi:
Sijainti:
Lyhyt kuvaus:
Pitka kuvaus:
Sisalto:
Kohderyhma:
Ryhmakoko:
Hinta:

3. GetYourGuideen eli OTA-kanavaan sopiva lyhyt kuvaus
4. Selkea inclusions / exclusions -lista
5. Ehdotus kanavakohtaisesta hinnoittelulogiikasta:
- oma verkkokauppa
- OTA / jalleenmyyja
6. Kerro, mita lisaarvoa tai ehtoja pitaa nakya, jotta korkeampi hinta on perusteltu
7. Nosta esiin mahdolliset hinnoitteluriskit tai katetta syovat kohdat

DIGIPRO

LIIKETOIMINTA

Ala keksi kustannuksia. Tee ehdotus annettujen tietojen pohjalta.



Kotitehtava

Tuotteen nimi:

KAYTANNON KAAVA ELAMYSTUOTTEELLE
Tulos = (hinta x osallistujamaara) — (muuttuvat kustannukset / asiakas x osallistujamaara) - toteutuksen kulut

Hinta / asiakas: ______
Osallistujamaara: ____

Myynti yhteensa:
hinta x osallistujamaara=___ €

Muuttuvat kustannukset / asiakas:

Muuttuvat kustannukset yhteensa:
muuttuvat kustannukset / asiakas x osallistujamaara = €

Myyntikate:
myynti yhteensa — muuttuvat kustannukset yhteensa = €

Toteutuksen kulut / Iahto: €

Kate toteutuksen jalkeen:
myyntikate — toteutuksen kulut = €

Kohdistetut kiinteat kustannukset:

Tulos:
kate toteutuksen jalkeen - kiinteat kustannukset=_____ €





https://bit.ly/EOP-23042026

Kiitos
Q&A
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